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EVENT

AUF WAS MUSSEN VERANSTALTER RECHTLICH ACHTEN?

Zahlreiche Stadte und Unternehmen wollen die hevorstehende EURO 2008 als
Werbeplattform nutzen und dabei den Fans mit Public Viewing ein unvergessliches
Ereignis bieten. Bendtigt man fiir die Veranstaltung eine Lizenz? Was muss dariiber
hinaus in rechtlicher Hinsicht beachtet werden?

VON MARKUS KERNER UND FELIX HOLZHAUSER

er hat nicht ein Spiel der Fufzball-

WM 2006 im Kreis hunderter oder
tausender Fans genossen und je-

1 dem Tor der eigenen EIf in Rich-

tung Groffbildleinwand zugejubelt? Im Juni
steht das nichste FuRball-Grofereignis vor
der Tiir — die UEFA EURQ 2008. Besonders

Public Viewing 2008: Lizenzpflicht ab

| A\ pAl Ap

mit 15 Freunden anschauen, ohne sich mit
Lizenzerfordernissen auseinanderzuset-
zen, Aber darf auch die 6rtliche Brauerei
eine Grofdbildleinwand aufstellen, von den
Fans Eintritt verlangen, Wiirstchen und Bier
verkaufen und in der Halbzeit das eigene
Biermixgetrink vorstellen?
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einer Bilddiagonaln von 3 Meter.

in Deutschland fiebern die Fufballfans die-
sem Ereignis wieder entgegen. Und da die
Chance auf einen Stadionbesuch noch ge-
ringer ist als bei der WM, werden viele Fans
erneut auf die spétestens seit 2006 so be-
liebten Public-Viewing-Events ausweichen.
Fiir die Stddte, aber auch die Unternehmen,
bietet sich so die Mglichkeit, die einzigarti-
ge Atmosphére einer Fufball-Europameis-
terschaft zu nutzen, um sich tausenden
Fans zu présentieren. Doch wessen Rechte
sind hierbei zu beriicksichtigen? Sicherlich
darf man ein Spiel der deutschen National-
mannschaft auf einer Leinwand im Garten
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UEFA-Richtlinien fiir Public Viewing

Zum einen ist auf die Rechte der UEFA als
Veranstalter der EM sowie ihrer Werbepart-
ner Rucksicht zu nehmen. Zum anderen
genieflen auch die iibertragenden Sender
Leistungsschutz —in Deutschland sind dies
ARD und ZDF. Die UEFA hat eigene Richtli-
nien zum Public Viewing erlassen, die als
Regelung eines privatrechtlichen Verban-
des zwar nicht allgemeinverbindlich sind,
mit denen sich Public-Viewing-Veranstalter
jedoch allein deshalb auseinandersetzen
sollten, um Rechtsstreitigkeiten vorzubeu-
gen. Als Public Viewing gilt nach den Richt-
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linien des Verbandes jede Vorfiihrung von
Spielen, die auRerhalb der Privatsphére,
bestehend aus Familien und privaten Gi-
sten, auf einem Bildschirm oder einer Grof2-
leinwand mit einer Diagonale von mehr als
drei Metern stattfindet. Diese Veranstaltun-
gen bendtigen eine UEFA-Lizenz, die aus-
schliefflich online auf www.euro2008.com
beantragt werden kann. Sofern keine kom-
merzielle Verwertung stattfindet, ist die
Lizenz geblihrenfrei.

Wenn allerdings das Public Viewing mit Ein-
trittspreisen, Sponsoring und/oder einer
anderen Form der kommerziellen Verwer-
tung organisiert wird, erhebt die UEFA eine
Lizenzgebiihr von sechs Euro
pro Quadratmeter pro Spiel
und Bildschirm. Von der 6rtli-
chen Brauerei wiirde die UEFA
daher eine geblihrenpflichti-
ge Lizenz verlangen. Auch die
reine Betriebsveranstaltung
eines mittelstdndischen Un-
ternehmens, bei der in der
Kantine auf einer GroRbild-
leinwand - ohne Eintritt und
Werbung - gemeinsam EM-
Spiele verfolgt werden, wire
demnach lizenzpflichtig, da
sie aufderhalb der Privatsphi-
re stattfindet.

Sponsoringmaglichkeiten

In keinem Fall darf sich der
Veranstalter allerdings als
Partner der EURO 2008 ausgeben; ebenso
darf er nur ausgew#hlten Dritten Sponso-
ringrechte fiir die EURO 2008 gewi#hren. So
ist es dem Veranstalter erlaubt, den kom-
merziellen Partnern der UEFA, dem offizi-
ellen Signalinhaber sowie Dritten, die nicht
mit den UEFA-Partnern in deren reservier-
ten Produktkategorien konkurrieren bezie-
hungsweise in verbotenen Branchen titig
sind (siehe Tabelle), Sponsoringrechte an
seiner Public-Viewing-Veranstaltung einzu-
rdumen. Ebenso darf der lizenzierte Veran-
stalter im Rahmen des Public Viewings Es-
sen und Getrinke verkaufen, solange nicht
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der Eindruck eines Sponsoringverhiltnis-
ses zur EURO 2008 erweckt wird. Folgerich-
tig wiirde also die ortliche Brauerei, die bei
ihrem Public Viewing fiir eigene Bierpro-
dukte wirbt, die Exklusivititsrechte des
UEFA-Partners Carlsberg verletzen,

Recht der Rundfunkanstalten

Neben der UEFA muss sich der Veranstalter
eines Public Viewings insbesondere auch mit
den tibertragenden Sendern abstimmen. Da-
bei ist vor allem das im Urhebergesetz (§ 871
Nr. 3) geregelte, exklusive Recht der Rund-
funkanstalten zu berlicksichtigen, ihre Sen-
dung an Orten &ffentlich wahrnehmbar zu
machen, die der Offentlichkeit nur gegen Ein-
trittsgeld zugénglich sind. Dieses Recht ist
demnach zunédchst nur bei einer éffentlichen
Veranstaltung beriithrt. Im Unterschied zu
den UEFA-Regelungen, die primér auf eine
Veranstaltung aufSerhalb der Privatsphire
abstellen, besteht eine 6ffentliche Veranstal-
tung im urheberrechtlichen Sinn, wenn eine
Mehrzahl von Personen weder untereinander

Partner Bereich
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noch zum Veranstalter eine persénliche Be-
ziehung aufweisen. An die persénliche Ver-
bundenheit werden dabei strenge Anforde-
rungen gestellt. Indizwirkung fiir die Offent-
lichkeit haben die Grofe der Veranstaltung
oder Eingangskontrollen. Der Grund der per-
sénlichen Verbundenheit muss allerdings -
anders als bei den UEFA-Regelungen - nicht
unbedingt aus der Privatsphire stammen,
sondern kann auch einen geschiftlichen An-
lass haben.

Legt man diese MaRstdbe zugrunde, ver-
letzt die Veranstaltung unter Freunden kei-
nesfalls die Rechte von ARD/ZDF. Werden
beispielsweise 15 Geschiftspartner gezielt
von einem mittelsténdischen Unterneh-
men eingeladen, so wire die Veranstaltung
nach den UEFA-Richtlinien auRerhalb der
Privatsphéire und damit lizenzpflichtig,
nach den urhebergesetzlichen Regelungen
kénnte unter Umsténden eine Lizenz von
ARD/ZDF verzichtbar sein. Eine Betriebsver-
anstaltung ab zirka 100 Mitarbeitern gilt

dagegen grundsitz-

Offizielle Partner der EURO 2008 ich BlE BffEkdiehe
Veranstaltung, da die

Verbindung der Teil-

adidas

Sporthekleidung, -ausriistung, -accessoires und -schuhe

nehmer durch ge-

Canon Kameras, Biiromaschinen und Ausristung

meinsame Arbeit

nach der Rechtspre-
chung nicht fiir eine
personliche Verbun-

denheit ausreicht

Energie- und Milchgetrinke

Carlshery Bier und andere alkoholische, leicht alkoholische und alkohol-
freie Hopfen-, Malz- und Weizengetranke und alkoholischer
Apfelwein

Castrol 01, Treibstoff und Schmierstoffe

Coca-Cola Alkoholfreie Getranke, einschlieBlich Tee, Kaffee, Wasser, Sifte,

und dem Event daher
nicht den &ffentli-

h C kt
Continental Autoreifen und Bremssysteme C, = Hazkier
- - nimmt.
Hyundai/KIA | Autos, Busse und Auto-Vermiatung
e Audiovisuelle Unterhaltungselektronik (TV, Video-Projektions- Eintrittsgeld
systeme, Videokameras/Camcorder, DVDAP.Iay.er, Audiosysteme, Voraussetzung fiir die
agdiovisuefles Iubehdr einschlieBlich audiovisuellen Autozube- Lizenzpflicht von Pu-
hérs, Karaoke-Systema) blic Viewing bei ARD/
MasterCard Kreditkarten- und andere Zahlungssysteme ZDF ist zudem das
McDonald’s Fastfood-Restaurants Eintrittsgeld oder ,in-
ARD/IDF Fernsehen, Rundfunk (Broadcaster) direktes Eintrittsgeld”
verbotene Hochprozentiger Alkohol, Tabak, Wetten, Produkte oder Dienst- (zum Beispiel
Branchen leistungen pornografischer oder sexuellar Natur Preisaufschldge bei
Speisen und Getrin-
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robengebiihren). Eine Lizenzpflicht liegt
daher eindeutig bei dem Veranstalter vor,
der Eintrittsgeld flir Public Viewing verlangt.
Um eine lizenzfreie Veranstaltung handelt
es sich dagegen, wenn von den Gisten le-
diglich die {iblichen Preise fiir Speisen und
Getriinke, nicht aber sonstige Entgelte ver-
langt werden.

Die Rechtsprechung hat bislang {ibrigens
noch nicht iiber Veranstaltungen entschie-
den, die auch ohne Eintrittsgeld stark kom-
merzialisiert waren beziehungsweise sind.
So wird zum Teil eine Verletzung der Sen-
derrechte auch angenommen, wenn bei der
Veranstaltung WerbemafZnahmen erfolgen,
im Nachhinein gewinnbringende Vertrige
abgeschlossen werden oder die Veranstal-
tung durch Sponsoring refinanziert wird.
Die Sendeunternehmen seien am wirt-
schaftlichen Nutzen zu beteiligen, der von
Dritten ohne grofien eigenen Aufwand aus
dem kostspieligen technischen und wirt-
schaftlichen Aufwand des Sendeunterneh-
mens gezogen werde.

Im Ergebnis ist es den Unternehmen anzu-
raten, sich bereits im Planungsstadium ei-
nes Public-Viewing-Events sowohl mit den
UEFA-Bestimmungen als auch mit den ur-
heberrechtlichen Normen im Detail ausein-
anderzusetzen. Grundsitzlich gilt auf alle
Fille: Je kommerzieller die Veranstaltung
angelegt ist, desto eher bestehen Lizenzer-
fordernisse in Bezug auf UEFA und die Fern-
sehanstalten.

info@sponsors.de

Die Autoren

Dr. Markus Korner ist Partner, Dr. Felix Holzhduser
ist Rechtsanwalt bei Bird & Bird am Standort
Minchen. Die Kanzlei berdt und vertrilt Mandanten
im Bereich des Sport- und Medienrachts, insheson-
dere auch bei Sponsoring- und Lizenzvertragen.
Danaben sind sie im Bereich des gewerblichen
Rechtschutzes, insb. im Marken-, Wettbewerbs-
sowie Urheberrecht tatig. E-Mail: markus.koerner@
twobirds.com; felix.holzhaeuser@twobirds.com.
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